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(Ne)odrzivost pretpostavljenog?

Semioloska analiza propagandnog materijala Srpske istinski
pravoslavne crkve i analiza formulisanih (ne)odrzivih pret-
postavki o njemu

Apstrakt:

U radu ¢u nastojati da, prvenstveno posavsi od semioloske analize propagandnog
materijala Srpske istinski pravoslavne crkve, ispitam domet formulisanja odrzivih
pretpostavki o znacenju kodova (npr. domet odrzivosti metonimijske asocijacije s
novozavetnim sadrzajem, odrzivosti primene teorije Rodnija Starka i Vilijama
Bejnbridza i teorije Pitera Bergera, kao i odrzivost teze o formiranju nacionalnog
identiteta procesima dihotomizacije i komplementarizacije, o kojima piSe Tomas
Hilan Eriksen). Odrzivost pretpostavki ispitaéu upravo njihovim formulisanjem i
podrobnim, skepti¢nim preispitivanjem svake od njih. Preispitujuci, podupiracu se
bazicnom semioloskom teorijskom postavkom da, iz analize materijala, ne moze
proisteci vise kodova nego Sto materijal sadrzi.

Kljucne reci:
semiologija, propagandni materijal, antropologija religije, odrzivost pretpostavki,
Srpska istinski pravoslavna crkva

Uvod

Sintagma “religijska propaganda” ekstenzivno se javlja u kontinuiranom
i neposustaju¢em diskursu o novim religijskim pokretima (rew religious
movements). Novi religijski pokreti mogu se, priblizno i ad hoc, odrediti i kao
(relativno) nove religijske ili duhovne zajednice, ¢iji je polozaj periferan u
odnosu na poziciju dominantne religije pojedinog kulturnog konteksta (v.
Melton 1965, 47-56). Sintagma “novi religijski pokret” pretezno se javlja u
diskursu optuzivanja religijskih voda, harizmatika ili vizionara za “regru-
taciju” pripadnika/sledbenika, putem propagandnih materijala i retorike.
Njihova retorika, uglavnom, nastoji da prikrije demagogiju, velom funda-
mentalistickih ili fringe religijskih i/ili duhovnih sadrzaja. Buduéi da ¢u, u
radu, problematizovati propagandni/reklamni materijal Srpske istinski pra-
voslavne crkve (SIPC), od Srpske pravoslavne crkve (SPC) odvojene 1996.
godine, za pocetak ¢u tretirati SIPC kao novi religijski pokret. Ubrajanje
SIPC u nove religijske pokrete jeste problemati¢no, posto sama SIPC sebe
smatra “neodvojivim delom Srpske Pravoslavne Crkve i njenim kanonskim
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naslednikom”.” Retoriku SIPC, na njenoj internet stranici, reprezentuje i
naredni citat:

Tpeba npecehu cnobony MUIIIBEHa, 324EHUTH TYOHUIly )KypHAIHCTUMA U
HOBMHapuMma. HeBepoBame Tpeba NpOrjaacuTH 3a 3JI0YMH IPOTUB JpXKaBe, a
MaTepujaIICTHYKE MorJIee 3a0paHuTH 101 MPETHOM CMpPTHE Ka3He.

CBETHUTEJb TEO®AH 3ATBOPHIK 1881 .2

Kada se govori o religijskoj propagandi, neminovno se govori i 0
politickim i druStvenim pretenzijama u odredenim drustvenim i kulturnim
kontekstima. SIPC sebe, podsetio bih, smatra kanonskim naslednikom SPC.
Lidija Radulovi¢ piSe da trenutno, na teritoriji Republike Srbije, suce vatra
desekularizacije, revitalizacije religije, retradicionalizacije, (re)integracije
vernika, p(r)obijanja popularnih “jeresi” i “krivoverja”, (re)izgradnje pra-
voslavnog srpskog identiteta itd, zapaljena devedesetih godina XX veka
(Radulovi¢ 2012). SIPC je, zapravo, novi religijski pokret koji doliva ulje na
tu vatru.

Propaganda novih religijskih pokreta sluzi, pravashodno, regrutaciji pri-
padnika/sledbenika 1 generisanju stabilnog religijskog, politicko-
ekonomskog i dr. uporista. Naizgled nimalo ne odudaraju¢i od propagandne
politike novih religijskih pokreta, plakat SIPC nastoji da naglasi razliku iz-
medu “istinskog” i “laznog pravoslavlja”. Pisa¢u temeljnije o tome, na
narednim stranicama.

Propaganda je, inace, i jedna forma reklame. Ivan Kovacevi¢ i Ljubica
Milosavljevi¢ navode da postoje i glediSta koja opstanak modernog kapital-
izma niposSto ne razdvajaju od oglaSavanja i koja usredsreduju paznju na
ponudu proizvoda ili usluga (Kovacevic¢ i Milosavljevi¢ 2014, 436), a SIPC,
svakako, pruza i proizvode i usluge.

Zapravo, diskurs o propagandi i njena problematizacija zahtevaju po-
drobnu semioticku disekciju propagandnog/reklamnog materijala. An-
tropolozi, sociolozi, sociolingvisti i drugi radoznalci (uglavnom) nece sami
“navuci rukavice” 1 posegnuti za komunikaciono-analitickim “skalepelom”.
Umesto toga, prepustice “scalpel” svojim kolegama — semiolozima. Oni, as
the old joke goes, iznalaze komunikaciju i izmedu Zene i njenog bivSeg muza,
kojem se zakonski zabranio prilazak njoj.

Klasi¢na devetnaestovekovna antropologija se bavila pitanjima ropstva,
postojanja ljudske vrste (ili nekolicine ljudskih vrsta), jednakoscu ili
nejednakoscu ljudi, te zalaganjem da antropologija ne bude Cisto spe-
kulativna i apstraktna nauka i sl. Zapravo, nije ni razmisljala o pitanjima

! Ispovedanje (omologija) vere Srpske IPC,

http://serbiantrueorthodox.blogspot.rs/2013/10/blog-post_5052.html (pristupljeno
3.1.2016).
2 http://serbiantrueorthodox.blogspot.rs/ (pristupljeno 3. 1. 2016).
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problemati¢nosti religijske propagande ili propagande uopste. Igrom slucaja,
Drugi svetski rat prisiljava pojedine antropologe da sami budu propagandisti
(Ribi¢ 2007, 68-81). Antropolozi ¢e, neposredno nakon toga (od 1950.
godine), spontanom ali ubrzanom evolucijom semiologije, sociologije,
knjizevne kritike, kritickih studija kulture, lingvistike, psihoanalize i sl,
poceti da problematizuju kolektivne komunikacijske sisteme (Makanel
2009, 1237), aotuda i propagandu.

Semiologija se, uopsteno receno, zasniva na desosirovskoj pretpostavci
da organizacija znakova, shema, simbola i sl. ¢ini inherentnu tendenciju ljud-
ske vrste. Znak (ovde propagandni materijal SIPC) ne podleze analitiCkom
»skalpelu” kao autonomni entitet, nego kao segment Sirokog, drustvenog i
kulturnog sistema (Kaler 1980, 7, 29). U radu ¢u, naime, pokusati da pre-
ispitam domet formulacije validnih i odrzivih pretpostavki o znac¢enju semi-
oloskih komunikacijskih kodova. Preispitujuéi, podupiracu se semioloskom
teorijskom postavkom da, iz analize materijala, ne moze proiste¢i vise
znacenjskih kodova nego Sto materijal sadrzi. PokuSac¢u, dakle, da ispitam
domet odrzivosti metonimijske asocijacije s biblijskim, novozavetnim
sadrzajem, domet primene teorije Rodnija Starka i Vilijama Bejnbridza’ na
proces revitalizacije poloZaja SIPC na tzv. religijskom trzistu®, teorije Pitera
Bergera i, kona¢no, domet hipoteze o formiranju nacionalnog identiteta’,
procesima dihotomizacije i komplementarizacije, o kojima piSe Tomas Hilan
Eriksen (Eriksen 2004, 54-56). Formulisavs$i nekolicinu semioloskih i an-

? Zajedno s Bejnbridzom (Hamilton pide o njihovom zajedni¢kom doprinosu, v.
Hamilton 2003, 352-370), Stark smatra da religija predstavlja pokusaj da se, usled
nedostatka alternativnih reSenja, realizuju sopstveni ciljevi, odnosno obezbede
nagrade. Kako nagrada, zapravo, nema, religija zauzvrat nudi (opsta) metafizicka
objasnjenja, koja Stark i Bejnbridz nazivaju “kompenzatorima” (Stark 2001, 110-
113).

* Nadahnut objasnjenjem Radulovi¢ (Radulovi¢ 2007, 29), religijsko trziste od-
redi¢u kao takmicarski i profitabilni teren na kojem se ljudi bore za ostvarenje mate-
rijalnih i simbolickih resursa, vaznih za ,,sveti kapital“ — za oprost, spasenje itd.
Religijski posrednici (svestenici i dr.) nastoje da snabdeju svoje vernike religijskim
uslugama/dobrima — oprostom, spasenjem, osvestanjem kuce, slavskog kolaca,
automobila itd. Religijsko trziste Burdije (Bourdieu 1991, 5) naziva ,religijskim
poljem®.

> Lidija Radulovi¢ pise da se, u Srbiji, drustvo izjednatava s nacijom, a nacija postaje
sinonim za religijsku pripadnost (Radulovi¢ 2012, 24). Nacionalizam, otuda, pred-
stavlja veoma vazan integrativni faktor za SPC, a i za njene “kanonske naslednike”.
SPC nacionalizmom “uspeva da odrzi svoj dominantan uticaj u druStvu i potrebu za
isticanjem pravoslavnog srpskog identiteta” (Radulovi¢ 2012, 26). Mogao bih,
dakle, za potrebe ovog rada, izmedu religijske i nacionalne pripadnosti umetnuti
znak jednakosti. Identicno SPC, SIPC podstice nacionalizam, mada militantnije i
radikalnije.
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tropoloskih pretpostavki, pocecu s podrobnim, skeptickim preispitivanjem
odrzivosti svake pojedinacne.

U semioloskoj operacionoj sali

Semiolosko istrazivanje, piSe Umberto Eko, “sve kulturne fenomene
posmatra kao komunikacione ¢inioce, pomocu kojih se pojedinacne poruke
organizuju i postaju razumljive u odnosu na odredene kodove” (Eko 1973,
11). Dragana Antonijevi¢ naglaSava da kreatori reklamnog/propagandnog
materijala streme da proizvod/uslugu prodaju “brzo i efikasno”. To znaci da
su oni profesionalci, upuceni u tehnike manipulacije znacenjima, koje, zarad
“brzine i efikasnosti”, i upotrebljavaju (Antonijevié 2008, 13). Cesto se
naglaSava, piSe Vasiljevi¢, da bi bilo “potrebno upregnuti kriticki potencijal
semiologije, kako reklame uspevaju da manipuliSu javnost ‘poznavanjem
njenih dubokih motivacija’, ‘prodajom simbola’, zatim otkri¢em i manipu-
lacijom ¢injenice da su ljudski ‘ukusi, zelje 1 sudovi potpuno iracionalni’”
(Vasiljevi¢ 2007, 44).

Reklame/reklamni materijal se, naravno, svrstava u komunikacione ¢in-
ioce, ali se, Cesto, poistovecuje s propagandnim materijalima. Razlika iz-
medu potonjih svakako postoji. Reklamni materijali, s jedne strane, apostro-
firaju potrebu za potrosnim dobrima, uslugama i idejama, putem sugestivnih
verbalnih i1 neverbalnih poruka. Podsticaj propagande, s druge strane, svodi
se na sugestivnost emocijama, ne bi li to pothranilo potrebu za odredenim
dobrima, uslugama i idejama. Reklamni materijal, zapravo, ima (ne)skrivenu
tendenciju da uzburka latentnu potrebu za dobrima, uslugama i idejama.
Propaganda se, medutim, primenjuje ne bi li se (ne nuzno materijalni) pred-
met propagande ucinio “pozeljnim”.

Propagandni materijal kojem predstoji kratak boravak u semiotickoj
“operacionoj sali”, a koji se, najpre, obraca tradicionalisticki/konzervativno
nastrojenim vernicima, jeste crveni plakat SIPC, preuzet sa internet stranice
“bnor ceemTtenuka Crepana™, pod naslovom “IIPOTHUB U3JAJE
ITPABOCIJIABJbA”, ali prethodno i fotografisan u blizini crkve cara Kon-
stantina i carice Jelene u Beogradu. Plakat, osim naslova, sadrzi mesto i
vreme odrzavanja predavanja (“Y beorpamy, Ha CBetnu d4erBprak, 24.
anpuna [2014. ronune, prim. aut.] y 18 dacosa”), fotografiju predavaca,
nacin obracanja, arhijerejski €in, titulu, naziv arhiepiskopije i monasko ime
(“HberoBo mpeocsemmteHCTBO enuckon Y TemutesbeBckn AKAKMIE”), kao i
naziv teme predavanja (“LUTA JE MCTHMHCKO, A IITA JIAXKHO
ITPABOCIJIABJBE?”) i1 konkretno mesto odrzavanja (“Axagemuja 287,
IInmaBa cama, III cmpar, “DBypo Canaj”, yrao Hemammae m CpeTo3apa

6 Bror CBEIITCHUKA Credana,

http://propovedniksipc.blogspot.com/2014 04 01 archive.html (pristupljeno 3.
1.2016.).
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Mapkosuha, npexko nyta Mamesxa). Na samoj fotografiji, uocava se preda-
vac u crnoj mantiji pravoslavnog svestenstva, posve ozbiljnog izraza lica, sa
zlatnim (ili pozla¢enim) medaljonom s prikazom device Marije ili Paraskeve
oko vrata i sa Zezlomu ¢vrsto stisnutoj desnoj ruci.

ITPOTHUB M3JAJE ITPABOCAABJ/BA

Y Beorpany, Ha CBeTAH YeTBPTaK 24. anpuaa
y 18 yacosa

HeroBO NMpeoCBEIITEHCTE CKOI YTEILINTEBEBCKH
Al
onp:xahe mpe arke Ha TeMy

IITA JE
HCTHMHCKO, A IIITA AAKHO
ITPABOCAABI/BE?

III enpar),

AUAREMAKIA 28
Slika 1

Naslov predavanja predstavlja klju¢ni znak, kako stoji u neposrednom
odnosu s naslovom samog plakata. Naslov plakata je sekundarni znak po
relevantnosti, a ukazuje da se, po pitanju iminentne, nesumnjive izdaje,
moraju preduzeti preventivne mere. Primetio sam, takode, da naslov preda-
vanja i naslov plakata neposredno ne upucuju na SIPC, nego na pravoslavlje
unajsirem smislu. Nema, dakle, semioloskog prsta koji direktno upire u SIPC
kao novi religijski pokret. Fotografija episkopa Utesiteljevskog Akakija je,
neupucene, mogla da uputi na svesteno lice SPC, koje ¢e odrzati predavanje
povodom, npr. nezabelezenog porasta “krivoverja”, “jeresi” i paganskih
ritualnih praksi u narodu, a koje sam narod smatra “pravoslavnim”.

Tradicionalisti/konzervativni vernici emocionalno se provociraju nemi-
novnom “izdajom”, buducéi da ¢in izdaje pretpostavljeno seze u Novi zave i
aludira na ¢in Jude Iskariotskog (v. Matej 26: 47-50; Marko 14:10, Luka 22:
47-48; Jovan 18: 2-3). Cin novozavetne izdaje propracen je kom-
promitovanjem Isusa Hrista, odnosno njegovim zarobljeniStvom, torturom,
raspe¢em, agonijom i uskrsnué¢em. “lzdaja” istinskog pravoslavlja, medutim,
nedvosmisleno aludira na re¢ “Istinska” u nazivu SIPC, ali i na pravoslavlje

ETtnomomko-anTpormoomike cBecke 25, (H.c.) 14 (2015)



120 YmaHnu u cTyauje

(orthodoxy) 1 pravoslavne doktrine koje ispravno tumace re¢, delo i zivot
Isusa Hrista. SIPC se, time, predstavlja kao istinski posrednik izmedu verni-
ca/vernika i Hrista. Na njihovoj internet stranici stoji da se SIPC odvojila od
SPC,

nakon Sto su arhijereji Srpske Pravoslavne Crkve otpali od pravoslavne
hris¢anske vere, saradnjom s bezboznom komunistickom vlaséu, ulaskom u
opstenje s novokalendarskim raskolnicima (i novopashalcima), i organskim
¢lanstvom u Svetskom savetu crkava, koje podrazumeva aktivno uéesée u eku-
menistickim aktivnostima s jereticima 1 drugim nehriS¢anskim religijama,
ogresujuci se, na takav nacin, o Pravila svetih Apostola, Vaseljenskih i Pomesnih
Sabora i Svetih Otaca.’

“Izdaja” se, stoga, svodi i upuéuje na odvajanje SIPC od SPC, zah-
valjujuéi bezboznim saradnjama i opstenjima SPC. “Izdajnici” su, otuda,
pripadnici/sledbenici SPC — njeni arhijereji, sveStenstvo i drugi. ReCima
“ITPOTHUB U3JAJE ITPABOCJIABJBA”, SIPC nastoji da “narodu” i ver-
nicima naklonjenim SPC ukaZe na bezbozne i neoprostive postupke njihove
crkve — ekumenisticke aktivnosti, saradnju s komunistickim rezimom 1i
opstenje s novokalendarskim raskolnicima (i novopashalcima). SIPC se,
ocigledno, protivi ekumenizmu, kooperaciji sa sekularistickim rezimima i
prihvatanju novog, gregorijanskog kalendara.

Zahvaljujucéi ¢inu “izdaje” Jude Iskariotskog, Hrista su pogubili. “Iz-
daja” istinskog pravoslavlja bi, nesumnjivo, mogla da bude i pogubna, a
SIPC to nagladava sloganom: “Svetosavlje ili smrt!”.® “Izdaja” istinskog
pravosljava, a otuda i istinskog hri§¢anstva, upucuje na doktrinarno kom-
promitovanje SPC. Pretpostavka o novozavetnoj, evandeoskoj konotaciji
“izdaje” se, otuda, ne moze usvojiti kao jedina, niti kao samostalno sasvim
odrziva.

Problem odrzivosti “novozavetne pretpostavke™ se, zapravo, proteze na
holisticko poimanje propagandnog materijala. Plakat, kao znak, upucuje na
zakazan termin predavanja, na kojem ¢e konotacija “izdaje” biti razjasnjena.
Najavljeno predavanje, stoga, diktira i determiniSe sadrzaj propagandnog
plakata, a ne obrnuto. Posve naivna pretpostavka bi, uprkos tome, mogla da
se odrzi — ¢in izdaje u hris¢anskom diskursu nije nimalo problemati¢no
metonimijski povezati s ¢inom Jude Iskariotskog, izazivaca novozavetne
tragedije. Problem odnosa izmedu samog zakazanog predavanja i propa-
gandnog materijala znatno otezava iznoSenje ijedne druge pretpostavke. To
¢u, uprkos otezavaju¢im okolnostima, uciniti na narednim stranicama, s pro-
pratnom argumentacijom.

7 http://serbiantrueorthodox.blogspot.rs/2013/10/blog-post_5052.html (preuzeto 3.
1.2016).

8 http://propovedniksipc.blogspot.rs/2013/10/blog-post 4132.html (preuzeto 3. 1.
2016).
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Ne bih smeo da zapostavim teorijske postavke Pitera Bergera o deka-
denciji mo¢i i uticaja verskih institucija. On piSe da se stara i nova religijska
uverenja i prakse medusobno ne isklju¢uju. Ona, naprotiv, ponekad nastoje
da poprime nove institucionalizovane forme, a ponekad nastoje da budu uz-
rok “velike eksplozije verskog zara” (Berger 2008, 12-13). “Izdaja” bi ljude
neupucene u “raskol” izmedu SIPC i SPC, ali i politiku SIPC prema SPC,
stoga, mogla da uputi/asocira na procese sekularizacije, inherentne svakoj
verskoj tradiciji. Sekularizacija nije zaobisla ni SIPC, ni SPC. Bergerovska
pretpostavka se, medutim, ne moze prihvatiti. Direktna relacija naslova pla-
kata i naziva predavanja to ne dopusta. Nema, naime, govora o sekularizaciji,
ve¢ iskljucivo o strogoj dihotomizaciji izmedu navedenih kategorija —
“istinskog” 1 “laznog pravoslavlja”.

Cin izdaje (i odbrane) “istinskog” od “laznog pravoslavlja”, medutim,
logicki podrazumeva a priori stav da “istinsko pravoslavlje” zaista postoji
unutar, ali i izvan drustvenog i kulturnog konteksta u kojem primarno pociva
1izkojeg primarno potice. “Lazno pravoslavlje”, zapravo, zahteva postojanje
“istinskog”, jer su kategorije “istinsko” 1 “lazno” logicki medusobno
iskljucive, ali medusobno nerazdvojive. Nesto ne moze biti lazno po sebi, ve¢
isklju¢ivo u odnosu na nesto. “Istinsko” i “lazno pravoslavlje” se medusobno
ne iskljucuju u drustveno-ontoloskom smislu, jer obe kategorije zauzimaju
odredeni polozaj na “religijskom trzistu”.

Ako bih pod “laznim pravoslavljem” podrazumevo sve kategorije pra-
voslavlja koje se ne podudaraju sa ucenjem SIPC, onda sve takve kategorije,
npr. narodno pravosljavlje (v. Bandi¢ 2008; Bandi¢ 2010) ili pravoslavlje
SPC, uporedo s “istinskim pravoslavljem”, zauzimaju odredeni poloZaj na
pomenutom religijskom trzistu. Time se potvrduje socijalno-ideolosko post-
ojanje takvih kategorija. Dakle, nije iskljuCena tendencija da se “lazno pra-
voslavlje” poistoveti s pravoslavljem SPC ili s narodnim pravoslavljem, koje
predstavlja svojevrsni sinkretizam pravoslavnih hris¢anskih i prethris¢an-
skih verovanja.

Problem odrzivosti trece pretpostavke, zapravo, nije toliko (ili uopste)
kapitalan. Pretpostavku utemeljuje dihotomija izmedu “istinskog” i “laznog
pravoslavlja”, te se postojanje dve suprotsavljene kategorije ne moze ospori-
ti. Kategorije koje se mogu osporiti su one koje ostaju nepoznate, a kojimase,
prisustvom na predavanju i angaZovanjem nakon njega, treba suprotstaviti.
Kategorije su, stoga, prepustene anticipaciji i slobodnoj asocijaciji.

Modalnost glavnog i sekundarnog znaka ne bi smela da se izuzme.
Glavni znak i sekundarni znak poseduju identican font i identi¢no su kapital-
izovani, §to doprinosi intenzitetu emocionalne angazovanosti vernika i po-
tencira njihovu nastrojenost da prisustvuju sdmom predavanju na Svetli
cetvrtak, ¢iji sam znakovni kod uspeo da dekodiram uz pomo¢ oca Gligorija
iz Crkve cara Konstantina i carice Jelene, koja pripada SPC.” On smatra Svet-

’ Intervju obavljen 11.5.2015.
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li Cetvrtak povoljnim danom, kojim treba zapoceti poslove, narocito one koji
ne idu od ruke:

Ali, uopste, poSto su svi prirodni ciklusi povezani, znaci, s bo-
gosluzbenim ciklusom Crkve, koja je imala tu, eto, uslovno da kazem, poznavanje
i mudrost prepoznavanja onoga Sto je ve¢ ukorenjeno u narodu, a potrefilo se —
sad, verovali ili ne — sa zivotnim ciklusima prirode, sa ciklusom svega onoga S§to
se desilo Hristu. [...] Znaci da je narod sigurno povezao procese u prirodi sa onim
Sto mu se deSava i zbog toga imas to, da valja poceti odredene poslove. [...] Alj,
Sto se tice same Crkve, to je pocetak jednog [procesa, prim. aut.], uslovno receno
pocetak. [...] Svetli cetvrtak spada, znaci, u drugi dan tog ciklusa koji pocinje
nakon prva tri dana Vaskrsa i trajace sve do sledeceg Cetvrtka.

Kod Svetlog Cetvrtka se, u semioloSkom smislu, najbolje moze pred-
staviti ukazivanjem na njegovo (a) denotativno i (b) konotativno znacenje:
(a) Svetli Cetvrtak je, dakle, drugi dan ciklusa nakon prva tri dana Vaskrsa i
(b) to je dan na koji bi vernici trebalo da saznaju o opresiji “istinskog pra-
voslavlja”, te da se aktivisticki angazuju, epistemoloski “mobiliSu” za
svetosavlje.

Crvena boja, dominantna na plakatu, ne predstavlja jednostavan kod.
Kod, najpre, komplikuje polisemicnost: (1) crvena boja, u narodu, §titi od
uroka, zlih pogleda i demona (Kymumuh et. al. 1970, 40); (2) crvena boja, u
crkvenom pravoslavlju, manje-viSe, predstavlja indeks, kako aludira na boju
“ognja Nebeskog procic¢enja”, boju “Zivotodavne toplote” i krvi; (3) crvena
boja, takode u crkvenom pravoslavlju, predstavlja simbol Zrtve 1 uskrsnucéa
Isusa Hrista'’, jer “vaskrsenja nema bez stradanja i smrti”''. Interpretaciji
ovog kdda, medutim, prethodi interpretacija konteksta u kojem se boja nalazi
— interpretacija (emocionalnog i/ili politickog) konteksta koji plakat nastoji
da generiSe, putem semioloske analize na denotativnom i konotativnom
nivou.

Kapitalizovan naslov plakata, na denotativnom nivou, upucuje na pro-
tivljenje procesu u kojem se vernici odricu u¢enja pravoslavnog hris¢anstva i
nastoje da sopstvenim sekularistickim aktivizmom naruse harmoniju i
blaZenstvo pravoverja. Na konotativnom nivou, pretpostavljeno se upucuje
na biblijsku izdaju i posledice koje iz nje mogu proiste¢i. Ukoliko, pak, sa-
gledam “izdaju’’ s gledista Starka i Bejnbridza, upucuje se na slabljenje
polozaja SIPC i/ili SPC na religijskom trzistu, odricanjem od kanonskih
ucenja 1 pristupanjem alternativnim religijskim pokretima — “sektama”.
Kapitalizovan naslov teme predavanja, na denotativnom nivou, naglasava da

10

Vidovdan.org, http://forum.vidovdan.org/viewtopic.php?f=1&t=5895
(pristupljeno 3. 1.2016).
1 Srpska pravoslavna eparhija austrijsko-Svajcarska,

http://www.spcticino.ch/citaonica_fles/srpski obicaji-spcticino.htm (pristupljeno 3.
1.2016).
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dihotomija medu pravoslavljima zaista postoji, te da ¢e je predavac prisut-
nima rasvetliti, upoznajuéi ih s konkretnom problematikom i njenom
ozbiljnos¢u. Naslov teme, na konotativnom nivou, upuéuje na istovremenu
prisutnost “istinskog” i “laznog pravoslavlja” na odve¢ labavom religijskom
trzistu (up. Radulovi¢ 2012, 13-16) i na iminentni trzis$ni trijumf “laznog”
nad “istinskim” pravoslavljem, ukoliko vernici ne prodube svoja saznanja o
tome, ideoloski se mobiliSu i svojom mobilisanos¢u podstaknu (re)izgradnju
svog religijskog i nacionalnog identiteta. O tome ¢u pisati u zaklju¢nom po-
glavlju.

Konotacija crvene boje bi, sasvim moguce, mogla da bude apotropejska,
ali 1 “kalvarijski” nastrojena: crvena bi, s jedne strane, pruzala zastitu od
uroka, zlih pogleda i demona aktivisticki i epistemoloski mobilisanim tradi-
cionalnim/konzervativnim vernicima, dok bi, s druge strane, nagovestavala
da ¢e trijumf na religijskom trzistu ili trijumf “istinskog” nad “laznim pra-
voslavljem” zahtevati da aktivisticki mobilisani vernici (verovatnije meta-
foric¢ki nego doslovno) budu muceni, stradaju i vaskrsnu sprecavajuéi “izdaju
pravoslavlja”, odnosno zahtevati da vernici “prozive Golgotu (Kalvariju)”.

Na znacenje fotografije predavaca se, pre pristupanja sintagmatskoj i
paradigmatskoj analizi, ne sme zaboraviti. Fotografija, na denotativnom
nivou, upucuje na episkopa u mantiji. Na konotativnom nivou, upucivanje je
za nijansu sloZenije: moze se, ocigledno, raspoznati sinegdohalna relacija
izmedu episkopa/svestenog lica 1 (srpskog istinski) pravoslavnog
hris¢anstva, gde episkop/svesteno lice “stoji” namesto religije. Epis-
kop/svesteno lice je, drugim recima, “deo” koji, u sinegdohalnoj relaciji,
“stoji” namesto “celine” — (srpskog istinski) pravoslavnog hris¢anstva, kao
njegov namesnik ili izaslanik.

Sintagmatska struktura, kako piSe Marsel Danesi (Danesi 2007, 55),
“karakteriSe konstituisanje znakova u svim semiotickim sistemima”.
Sintagmatska analiza propagandnog materijala otkriva da naslov plakata i
naslov teme predavanja stoje u direktnoj relaciji, dok fotografija izmedu njih
posreduje, odgovarajuci na pitanje “Ko ¢e odrzati predavanje?”, odnosno
“Ko ¢e predvoditi ‘ustanak’ protiv ‘laznog pravoslavlja’?”.

Smislenost sintagmatskog niza bi, medutim, bila prekinuta da nema
posrednickog ¢lana, koji se sastoji iz fotografije i informacija o osobi koja se
na njoj nalazi. Izuzece fotografije iz posrednickog ¢lana ne bi, ipak, kom-
promitovalo njegovu sinergi¢nu smislenost, te sintagmatski niz, s modifiko-
vanim posrednickim ¢lanom, ne bi bio prekinut. Naslov plakata, informacije
o predavacu i naslov teme predavanja bi, drugim rec¢ima, bez i najmanjih
teSkoca Cinile sasvim smislen sintagmatski niz. Izuzece naslova, s druge
strane, takode ne bi kompromitovalo sinergiju komponenata koje ¢ine
smislen kod: fotografija, dodatne informacije o predavacu i naslov teme
predavanja bi, svakako, bili smisleni. Eliminacija naslova teme predavanja i,
obavestenje o predavanju uopste bi, zapravo, narusili smislenost sintag-
matskog lanca, ostavljaju¢i samo naslov plakata i fotografiju (uz komple-
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mentarne informacije o mestu i vremenu odrzavanja), koje bi, donekle, imale
smisla, ali ne i dovoljno smisla za adekvatno razumevanje Citavog kdda.
Izuzeée segmenata crvene boje i napomene da se predavanje odrzava na
Svetli cetvrtak, konac¢no, ne bi narusili smislenost koda, ali bi: (1) izuzece
crvene boje naskodilo uocljivosti i upecatljivosti propagandnog materijala;
(2) izuzece informacije da se predavanje odrzava na Svetli ¢etvrtak naskodilo
moralu vernika, kako upravo Svetli Cetvrtak predstavlja narocito povoljan
dan za angaZovanje.

Paradigmatska analiza se usredsreduje na fonetsku i znac¢enjsku razliku
izmedu znakova (Danesi 2007, 53-54). Ona podrazumeva test komutacije,
odnosno ispitivanje potencijalne modifikacije znacenja usled supstitucije
znaka nekim drugim iz istog paradigmatskog niza, da bi se ustanovilo kakva
bi bila promena znacenja i poruke (Vasiljevi¢ 2007, 45, 47). Mogle bi se,
otuda, zamisliti sledece supstitucije: (1) namesto “I[IPOTUB U3JIAJE
ITPABOCIJIABJbA”, naslov plakata bi bio “ITPOBYIMIMO MCTUHCKY
BEPY” ili “IIOMO3UMO ITPABOCJIABJBY”; (2) umesto “IIITA JE
NCTHUHCKO, A LITA JIAXKHO ITPABOCJIABJBE?”, naslov teme preda-
vanja bio bi “KAKO I[MNPOBYIUTU UCTUHCKO ITPABOCJIABJBE?” ili
“3AIITO TMTPABOCJIABJBY TPEBA BAIIA TTOMOTK?”; (3) zamena
crvene pozadine npr. zelenom, (4) supstitucija fotografije episkopa fotografi-
jom manastira Ugore (FruSka Gora), manastira Novi Stjenik (Kucajske pla-
nine, Mikuljski Kamen) ili fotografijom ikone svetog mucenika dakona Ava-
kuma.

Iz prethodne analize, ali i opservacijom samog propagandnog materijala,
uocava se opozicija izmedu kategorija “istinsko pravoslavlje” i “lazno pra-
voslavlje”, koja, izmedu ostalog, predstavlja i jedinu, a time i glavnu opozi-
ciju. Istinitost i laznost su, naime, drustveno i kulturno-zamrsene kategorije,
jer istinitost “skupa A” (nuzno) nije istinitost i “skupa B” i vice versa. Vernici
bi, pretpostavljam, uglavnom sebe identifikovali kao “istinske” pravoslavne
hriS¢ane, ne preispitujuéi tu kategoriju, €ak i ne uocivsi naslov plakata koji
eksplicira cemu se moraju suprotstaviti. Oni bi, postupivsi na taj nacin, uz-
idali jo$ jednu ciglu u zid sopstvenog religijskog i nacionalnog identiteta.
Naslov, medutim, ne denotira da li bi “istinski” pravoslavni hri§¢ani trebalo
da se suprotstave “laznim” ili obrnuto, ali se, uprkos tome, kod razume, jer se
razume komunikacijski ¢in, a svakim nasim komunikacijskim ¢inom, pise
Eko (Eko 1973, 14), vladaju etablirani kodovi koji su druStveno-istorijski
odredeni.

Nacionalni identitet se, kada se govori o srpskom drustvenom i kultur-
nom kontekstu, poistovecuje s religijskim. Mogao bih, otuda, izmedu kate-
gorija religijskog i nacionalnog identiteta umetnuti znak jednakosti i time ih
zamenjivao po principu “A = B”. Eriksen, piSu¢i o procesima dihotomizacije
1 komplementarizacije, u vidu ima etnicki identitet, ali to ne implicira da se
identi¢ni procesi sukobljavanja ili konkurencije ili priznavanja medusobnih
razlika izmedu Samija, naroda nastanjenog na severu Norveske, i samih
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Norvezana, ne mogu primeniti i na religijski identitet, odnosno sukobe iz-
medu kategorija “istinskih” i “laznih” pravoslavnih vernika. Problem s
potonjim kategorijama, meni zaista interesantan, jeste problem samoetikeci-
Jje, odnosno samoidentifikacije: nijedna se kategorija vernika nikada ne bi
samostalno svrstala u stigmatizovanu, “laznu”, jereticku ili tzv.
“krivovernu”, bezboznu kategoriju. Oni ¢e, namesto toga, dihotomizovati ili
komplementarizovati, percipirati sebe i slicne sebi kao “Mi”, a od sebe
razli¢ite kao “Druge”, a to nuzno implicira postojanje izvesnog konflikta.
Postojanje konflikta, kako pise Ziki¢ (Ziki¢ 2010, 23), predstavlja konceptu-
alnu prizmu kroz koju se relaciono konstruiSe sopstveni identitet u odnosu na
Druge.

Opozicija istinsko : lazno pravoslavlje se, sustinski, ne razlikuje od
opozicije mi (A) : drugi (B). Izgradnja identiteta iziskuje druge (B), ispred
kojih ¢e prvi (A) podiéi diferencirajuéi zid. Izgradnjom identiteta, prvi se
pozitivno identifikuju kao pripadajuéi “skupu (A)”, koji ne pripada “skupu
(B)” ili ¢iji “skup (B)” nije podskup. Ukratko, prvi (A) ¢e se identifikovati
kao vernici SIPC, koja doktrinarno nije u sastavu nijedne druge (B) religijske
institucije ili kojoj nijedna druga (B) ne pripada. Medutim, pripadnost na
prostoru Srbije (nuzno) ne implicira verovanje, a ni verovanje (nuzno) ne
implicira pripadnost (up. Radulovi¢ 2012, 17; Davie 2005). Ako bi, naime,
pripadnost (nuzno) implicirala verovanje, a verovanje (nuzno) impliciralo
rednovno prisustvo bogosluzenju, s komplementarnim religijskim praksama
kod kuée i povremenim davanjem priloga zarad spominjanja u svetim liturgi-
jama, onda bi se moglo zakljuciti da plakat sluzi svrsi podsticanja
(re)izgradnje vernickog srpskog pravoslavnog identiteta. S obzirom,
medutim, da nije tako, nema stabilne platforme na kojoj bi se podigla grandi-
ozna pretpostavka o nastojanju propagandnog materijala da (re)izgradi srpski
(istinski) pravoslavni identitet, ali to me ne sprecava da pretpostavim kako
predavanje koje plakat najavljuje nastoji da upravo to uradi.

Zakljucak

Uvod irazrada su predstavili propagandu i njen odnos s reklamnim mate-
rijalima, kao i s ranom, ratnom i posleratnom antropologijom. Prikazali su
zamr$enu proceduru semioloske analize njenog sadrZaja, pracenu (me-
ta)teorijskim ispitivanjem dometa formulisanja odrzivih pretpostavki o
kodovima proisteklim iz analize, kao i temeljnim ispitivanjem samih,
prethodno formulisanih (ne)odrzivih pretpostavki.

Pokazao sam, dakle, da se: (1) pretpostavka o biblijskoj metonimijskoj
asocijaciji, mada naivna, moze odrzati, kako metonimijsko asociranje potice
iz istinsko pravoslavno hris¢anskog konteksta (s plakata SIPC) i seze u
hris¢anski, novozavetni kontekst i politicki kontekst (u politiku SIPC prema
SPC); (2) bergerovska pretpostavka o sekularizaciji slabljenjem institucion-
alne moc¢i ne moze odrzati, zahvaljujuéi direktnoj relaciji izmedu naslova
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plakata i naslova teme predavanja, koji nisu podlozni samostalnoj,
nezavisnoj analizi; (3) pretpostavka o suceljavanju kategorija na religijskom
trziStu Srbije, zasnovana na teoriji Starka i Bejnbridza, moze odrzati, kako
kategorije “istinsko” 1 “lazno pravoslavlje” reifikuje njihova dihotomizacija
na propagandnom materijalu; (4) pretpostavka o (re)izgradnji srpskog
(istinskog) pravoslavnog identiteta procesima dihotomizacije i komplemen-
tarizacije ne moze odrzati, jer specifi¢an odnos odredenog broja vernika pre-
ma pravoslavnom hris¢anstvu SPC to ne dozovoljava. Pripadnost vernika
SPC (nuzno) ne implicira verovanje, niti verovanje u koncepte pravoslavnog
hrisc¢anstva (nuzno) implicira pripadnost SPC. Vernici SPC i drugi, kojima je
plakat SIPC i namenjen, stoga, ne moraju (nuzno) biti militantni, posveceni
ili nacionalisticki ostras¢eni.

Pokazao sam, takode, da se: (a) modalnost glavnog i sekundarnog znaka
ne sme prevideti, kako doprinosi amplitudi emocionalne angazovanosti ver-
nika; (b) Svetli Cetvrtak ispostavlja kao znafajan, potencirajuéi element
znaka, koji svojom inherentnom pozitivnos¢éu iznedruje predispozicije za
pozitivan ishod epistemoloski nadahnutog aktivizma; (c) konotacija crvene
boje usredsreduje na apotrepejski, ali i kalvarijski aspekt znacenja; (d) iz-
medu fotografije predavaca i Srpske istinske pravoslavne crkve moze
raspoznati sinegdohalna relacija, u kojoj je svesteno lice “deo” koji “stoji”
namesto “celine” — SIPC i istinskog pravoslavnog hris¢anstva.

Konac¢no, problematizaciji formulisanja odrzivih pretpostavki u radu, uz
uporednu posetu semioloskoj “ordinaciji”, pristupio sam zbog prakti¢nog
razloga — prevencije ishitrenog zakljucivanja. Kriticka analiza (ne)odrzivih
pretpostavki bi, stoga, trebalo da doprinese dubljim uvidima u samo formuli-
sanje i orkestraciju naucnih pretpostavki. Temeljna semioloska analiza bi, s
druge strane, trebalo da doprinese koliko daljim semioloskim “zahvatima”,
toliko i multidisciplinarnim “zahvatima”, koji podrazumevaju pozivanje na
semioloske teorije i metode.
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Trifunovi¢ Boban

(Un)sustainability of the assumed? Semiotic analysis of propaganda
material of the Serbian True Orthodox Church and analysis of the for-
mulated (un)sustainable assumptions about it

Article attempts to — primarily focusing on the semiotic analysis of the prop-
aganda material of the Serbian True Ortodox Church, and by relying on the
basic theoretical postulate of semiotics that it is impossible for the material
analysis to uncover more codes than the material in itself contains — examine
the possible range of formulating sustainable assumptions about the meaning
of'the codes previously discovered (eg. the sustainability range of metonymic
associations with the biblical contents, the sustainability range of applicabil-
ity of Peter Berger’s, Rodney Stark and William Bainbridge’s theories and,
finally, the sustainability range of a thesis on construction of the national
identity via process of dichotomisation and via process of complementarisa-
tion that Thomas Hylland Eriksen writes about) by formulating the assump-
tions and by thorough sustainability analysis of each and every one of them.

Keywords: semiotics, propaganda material, anthropology of religion, sus-

tainability range of the formulated assumptions, Serbian True Orthodox
Church
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